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HA amores que transbordam, que comecam
Nno colo e continuam no caminho, que

ensinam, protegem, dacompanham e
transformam.

Amores tao grandes
que ndo cabem em
um unico dia.




TV e video sdo formatos audiovisuais
que tém um impacto profundo na
memaoria e has emogoes do publico,
gerando maior lembranga de marca
especialmente em datas como o Dia
das Mdes e o Dia dos Pais.



As datas familiares sdo as que
mais movimentam o mercado

O Dia das Mdes € a 2° maior data do varejo brasileiro,
movimentando entre R$ 30 e R$ 40 bilhées.

Mais de 80% dos consumidores compram presentes, €
a busca cresce mais de 25% nas semanas anteriores.

Marcas que anunciam nas duas datas Mdaes +
Pais apresentam até 40% mais lembranca

Isso porque repetem presenca, reforcam vinculo e se mantém
na mente do consumidor por um periodo prolongado, onde a
iIntencdo de compra permanece alta.

Fonte: https://cndl.org.or/varejosa AN 065
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Comerciais exclusivos

Midia display

Publieditorial

Merchandising

Spots de Radio



AnuUncios em TV podem
aumentar a lembranca de
marca em até 25%

Durante todo o més de maio, o
cliente terd a oportunidade de
divulgar sua campanhae
fortalecer as vendas para o
Dia das Mdes.

Aproveitamento do més de Maio

50 comerciais exclusivos | aproveitamento 30°

*Cota amor



No Balanc¢o Geral nosso
apresentador vai divulgar a sua
campanha e os produtos da sua
marca.

A vantagem desse formato é que,
por acontecer dentro do programa,
ndo ha disperséo do telespectador.

Aproveitamento do més de Maio

2 merchandising | Aproveitamento 60°

*Cota amor

1 Rafael Polito
Balango Geral SC

p Karina Koppe
Balancgo Geral SC




TV + digital resulta em campanhas
até 35% mais eficazes do que
digital isolado

Fonte: https./www.nielsen.com/

O Portal ND Mais € um dos lideres
em audiéncia no estado ¢ |
acumulou mais de 1bilhdo de
pageviews em 2024.

Por meio dessa alta visibilidade,
vamos divulgar a sua campanha
de Dia das Mdes a nivel nacional.

Aproveitamento do més de Maio

1 Pacote de Publieditorial de 7 dias

*Cota amor



https://www.nielsen.com/
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Tornado que atingiu a fronteira do Parana teve
ventos de até 177 km/h

az primeira priséao por
2z apos fim do naturismo
raia de SC
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BENEFICIO

Calendario do Bolsa Familia de
2026 é divulgado

Exclusiva
Midia Display

Teremos a disposi¢éio da
marca, uma carga de midia
digital para utilizar em suas
campanhads no periodo. Essa
midia pode ser geolocalizada
para regioes de seu interesse.

Aproveitamento do més de Maio

500.000 Impressdes em Midia Display

*Cota amor




ee 000004,

ssscccsscssssssssssRRse
ssssecvsnsee

R L XL Y

IXEEEE

XX
esesssess s
L N
LI LR RN
seesssssne
LI RN
(R R R RN NN NN NN ]
9000000080080 S
ssssese

eeeecencsse
LX) L

Radio Alpha

Durante a programacdo da
Radio Alpha, uma carga de
spots serd veiculada para
promover a campanha da sua
marca para o Dia das Mdes.

Aproveitamento do més de Maio

30 Spots na Radio Alpho

*Cota amor




v/ Repeti¢do gera familiaridade
v/ Familiaridade gera confianca
v/ Confiang¢a gera compra

e presenca na midia
e estimulos repetidos
e decisbes de compra de diferentes categorias




Com esse projeto sua marca
ainda ganha reaplicagéo de
midia para o dia dos pais




J& o Dia dos Pais
mantém o impulso:

Em 2025, a expectativa era de que 65% dos consumidores adultos no
Brasil presenteassem no Dia dos Pais, o que representou
aproximadamente 106,3 milhdes de brasileiros envolvidos nas
compras para a data, consolidando o periodo como um dos principais
eventos de consumo do ano.

A previsdo foi que a data movimentaria cerca de R$ 27,13 bilhées no
comeércio e servicos.

No ano passado, somente o varejo online faturou R$ 7,56 bilhdes entre os

dias 5 e 11 de agosto, segundo levantamento da NeoTrust Confi em
parceria com o E-Commerce Brasil.

Fonte: https://cndl.org.br/varejosa



Ao anunciar no Dia das Mdaes
e nho Dia dos Pais, a marca
participa dos dois momentos
mais emocionais e
economicamente ativos do
varejo brasileiro.



Resumo total das entregas:
COTA AMOR

/\ ° ° ° o 111
i (// e 100 Comerciais exclusivos | Aproveitamento 30

= 4 e 4 Merchandising no programa “Balango Geral” | Aproveitamento 60"
NDTV RECORD

1.000.000 Inser¢cées de midia Display

02 pacotes de publieditorial de 7 dias que incluem:
e 2 conteldos exclusivos
¢ 2 chamadas na home de 2H
e 60.000 impress6es em Recomendacdo
* 1.000.000 impressdées em Divulgacdo
2 posts Feed Facebook
2 posts Stories Instagram
200.000 impressdes em Midia Exclusiva

o I Ph o 60 Spots na programagcéio da Radio Alpha | Aproveitamento 30"

FM 91.3
*Entregas considerando reaplicagéo.



Resumo total das entregas:
COTA CARINHO

/ (// e 80 Comerciais exclusivos | Aproveitamento 30

rFa e 2 Merchandising no programa “Balango Geral” | Aproveitamento 60"
NDTV RECORD

600.000 Insergdes de midia Display

02 pacotes de publieditorial de 7 dias que incluem:
e 2 conteldos exclusivo
e 2 chamadas na home de 2H
e 60.000 impressées em Recomendacgdo
e 1.000.000 impressées em Divulgagdo
2 posts Feed Facebook
2 posts Stories Instagram
200.000 impressdes em Midia Exclusiva

QO I ph Q 40 Spots na programacdéo da Radio Alpha | Aproveitamento 30

FM 91.3
*Entregas considerando reaplicagéo.



Resumo total das entregas:
COTA AFETO

D , <\ e 60 Comerciais exclusivos | Aproveitamento 30"
- e 600.000 Inser¢des de midia Display

NDTV RECORD

*Entregas considerando reaplicagéo.





https://youtu.be/MRgk4pNEMi4
https://youtu.be/MRgk4pNEMi4
https://youtu.be/MRgk4pNEMi4
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