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O reality rural
ais assistido do Brasil

retorna com malis

surpresdas, aliancas, e
omentos iconicos [e[¥[=

v@o conquistar o pais




Aqui, o que néo
falta € emocgéo

E superagéo nas provas,
risadas no curral e aquele
friozinho na barriga toda

vez que o Slalehieleleh
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Com um elenco diversificado,
dindmicas renovadas e a i |

Periodo

_/ . _ | Participantes
tradicdo que sOf:Nger4lglele >et a bez { 22

2025

oferece, esta temporada Pedes
promete fazer historia no il =
entretenimento nacional Exibigao na TV
- Seg a sab,
e 22h30
Dom, 16h
n_fnzm!nn ) :
i _,__ Prémio
R$ 2 milhdes
para o grande vencedor

Egisédios R$ 500mi

em prémios extras
durante a
temporada
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Na formacdo da rogca, o Fazendeiro indica um
participante diretamente para a roga, seguido por
uma votacdo aberta na sede, onde o mais votado
também é indicado. O terceiro roceiro &€ puxado da
Baia pelo segundo indicado, e o quarto é definido por
uma dinédmica, como o Resta Um ou Poder do

Lampido. /

A Prova do Fazendeiro é disputada entre os

indicados & Roga, onde o vencedor se torna o
Fazendeiro da semana, ganhando imunidade e
poder de indicar alguém para a préxima roga.

Com dindmicas
de tirar ofolego

A Prova de Fogo € disputada pelos pedes
escolhidos por sorteio ou din@dmica. Eles
disputam para ter os poderes do Lampido,
que podem influenciar a formag¢do da Roga,
enquanto os perdedores sdo enviados para
a Baia.




A dona da

FAZENDA

Quando ela entra em cena, até o galo canta
mais alto! Seja acalmando os édnimos na roga ou
soltando um borddo icénico no ao vivo, Adriane
conduz o reality como s6 ela sabe fazer!

N&o é a toa que estd
entre as 10
apresentadoras
femininas mais bem
avaliadas na pesquisa
CELEB SCORE

Fonte: IBOPE REPUCOM - Celeb Score
2023 Redes Sociais — Junho/2025

Nota CELEB SCORE
Maxgeral: 87,1
8 ] ’4 Mingeral: 40,5

6] milhées
X 2.6 milhoes

{F 22 milhdées
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18% Seragaoz

Super conectados, assistem
videos online e acessam redes
sociais mais de 10x por dia.
Seguem e fazem comentarios
sobre as marcas nas
plataformas digitais.

/36%

A UskltcIpg[elelgefole]l Drovou que

diversdo nédo escolhe idade

Millennials\
28- 42anos

Conectado sem vdrios
dispositivos ao mesmo tempo,
assistem videos online e
acessam as redes sociais mais
de 10x por dia. Enquanto estdo
ligados na TV, buscam
informacgées de produtos e
servicos na Internet.

G X
3 O 0/0 43erg8 oqr%s

Enquanto assistem TV,
permanecem
conectados d internet para

buscar informagdes dos
produtos e acessam as redes
socidis.

/'I 50/0 Baby Boomeh

59 - 75 anos

Radio e TV sdo as principais
fontes de entretenimento.
Acessam as redes sociais
menos de uma vez por
semana.

Fonte: Kantar Ibope Media — TGI BR 2024 R3 *(10/2023 a 10/2024) - Pessoas | Assistiu Record ou acessou R7 nos Ult.







Mais da metade dos espectadores
da Ultima temporada acompanharam

W ebd=Iglelel NOS Ultimos anos

2024

06 72.4 mine
2020 2021 2022 2023 de .t milhGes

Espectadores diferentes

alcangados em toda a
GO% ‘ 549% 59% 65% temporada
+de 8 . 5 milhdes

Espectadores alcancados ao
menos 1 minuto a cada
episddio

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — RM Completo — RECORD - 16/09/2024 a 19/12/2024 — A FAZENDA - TT Individual - Alcance% e
COV%(Projeg&oAtlasRECORD 2025-Universolndividual:202.917.665) — Target comportamental assistiu a Fazenda 24,23,22,21 e 20.




Os nUmeros confirmam a

: Nesta edicdo, o tempo médio

forga do reality assistido (TG A com 3
vezes menos zapeamento em

relacdo a primeira temporada.

Em 5 temporadas consecutivas

A FAZENDA

LIDERA

no género reality em tempo médio
de permanéncia e fidelidade

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — RM Completo — RECORD - 2° Semesf
24 — Género REALITY SHOW - A FAZENDA — ATS e FID (TT Domiciliar) =TV Aberta: REC
e RTV. e 16° Temporada (16/09/2024 a 19/12/2024) x 1° Temporada (31/05/2009 a
A FAZENDA - AVNumStm e AvlenStm (TT Domiciliar)




O celeiro de lendas alcancou

o] coracdo dos brasileiros

83%

dos espectadores que
acompanham o reality

da concorréncia,
assistiram A FAZENDA 16

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - RM Completo - A Fazenda 16
(16/09/2024 a 19/12/2024) e BBB 24 (8/0]/2024 a 16/04/2024) - Target
Comportamental Cov% (TT Individual) - de quem assistiu A Fazenda 16 e o BBB 24
durante o periodo de exibicdo.

de quem assistiu A Fazenda 16

43%

acompanha o reality
da concorréncia




Aqui, o envolvimento com o publico acontece
{eJe (o Nel-Ne|[e [ Xo e K:1=1nnlolaleM cONM Milhdes de

espectadores diferentes alcancados

segunda terca  quarta quinta sexta sdébado domingo
34 milhées milhdes milhées milhées  milhdes milhées
milhoes formacgdo prova do eliminagcdo T —_— noite anterior convivéncia dos
prova de fogo daroga fazendeiro festa pedes

jmEmm e |
(Dios com o melhor alcance e j .'

audiéncia da temporada

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — RM Completo — RECORD - 16/09/2024 a 19/12/2024 — A FAZENDA — RAT% TT Dom e COV% (Projecéo Atlas RECORD 2025 — Universo Individual:
202.917.665)



Estamos prontos para reabrir o
celeiro, comfale)le R [=1ale e

Nessa jornada, cada participante chega

com a sua histoéria na bagagem, mas todos

tém um objetivo em comum: sobreviver aos

desafios, criar aliangcas e conquistar o
coracdo do publico.
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Entrega total:
PATROCINIO

190 Vinhetas Caracterizadas 5”
47 Comerciais 30” em dias alternados
TOTALDE INSERQ(”)ES: 237 NO PERIODO




é o reality que transforma
celelros em palcos, participantes em
protagonistas, e espectadores em
torcedores apaixonados.

Preparado para viver

essa experiéncia?
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