O Game Show que vai desafiar
a capacidade de pensar rapido,
agir com estratégia e, claro,
resistir a pressao.
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Nem todo
herol usa
capa...
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Alguns s6 sabem
cozinhar o miojo
perfeito, dobrar
lencol de elastico,
ou fritar um ovo sem
estourar

a gema.



No Game dos 100, qualquer
habilidade faz toda a diferenca

Afinal, quem se destaca nos pequenos

desafios, esta pronto para vencer até os
maiores embates!

nay A
L




Cada prova € uma mistura de agilidade
e sorte, onde o verdadeiro poder esta
em nao desistir.

O game exige mais do que forca
fisica; exige resisténcia mental e a
capacidade de se reinventar

a cada obstaculo.




A diversao esta no jogo e a audiencia tambem

Na TV aberta, o género Game Show alcancou:

iss as -
COV% (Individual) e
Adh% - ANO 2024 -
Universo : Atlas de
Cobertura RECORD
2024.

? Composto por
+84.8MM 769,

~ de espectadores
diferentes das classes ABC




+203MM

de pessoas com
possibilidade de

acesso aos conteudos,
que, independentemente
da plataforma, estao
presentes em sua

rotina diaria.

(TV Linear, PlayPlus, Portal R7,
Redes Sociais)
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Na RECORD, os numeros ja d
passaram da linha de chegada e
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+194MM

Espectadores alcangados TV

+4 3B
de views no YouTube

+ de 185 canais administrados + 8 7 O M M
)

+ 84 M M Unique Visitors por més

Inscritos no YouTube

222 PERFIS

+277TMM B 13,5MM

Soma de seguidores das redes PLAYPLUS de downloads do app

Fonte: Youtube — ACLR - Janeiro/25 | Meta Business, Twitter Analytics, Tiktok , Kwai e Youtube Studio —Janeiro/2025| Comscore - Total
Digital — Dezembro/ 2024 | Atlas de Cobertura Record 2024 | EDTV Kantar 2024 | PlayPlus | Até Agosto 24 (ultima atualizagdo disponivel)




E quando entramos na
jogada... ARECORD
chega pra ganhar!

+52.9vm

de espectadores diferentes
alcancados no género

Participacao de

7%

das classes ABC

j»

+38H

de exibicao

6 0 % mulheres
40% homens

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Nacional —Género
Game Show- Record - COV% (Individual) e Adh% - 2° Semestre de
2024 - Universo: Atlas de Cobertura RECORD 2024.



Aqui, os domingos sao mais gl
divertidos em todas as plataformas Ml

O PlayPlus se destaca aos domingos com:

8 De crescimento Mais que
0/ nos espectadores 1 2
A) diferentes alcancados x ONOIERE

E quando falamos do consumo por dispositivo tivemos: r\\.\
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De crescimento

0/ no consumo de video
27%

através de Smartphones

Fonte: KIM — CPV Instar — Nacional — 4° Trimestre 2024 x 3° Trimestre 2024 — Cov% e
Shr% - Dia Inteiro — Apenas Domingos — Total Individual — Total Plataformas — Total
Dispositivos



Com uma programacao
envolvente que faz o publico
esquecer de piscar

£ o
Nos ultimos 03 meses,
entretenimento ficou no

TOP 5

Entre os géneros mais
assistidos no PlayPlus

PlayPlus Dados Internos (Nov/24, Dez/24 e jan/25).
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O género game show €
lider em todas as geracoes

em tempo medio de permanéncia e alcance entre as emissoras

Geracgoes
ATS (min)
alcance abs.

5 Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Nacional —Género Game Show- TV Abertas — Geragdes - AVRch% e ATS —
~ w:‘ 2° Semestre 2024 - Universo: Atlas de Cobertura RECORD 2024.
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Ger Z (14-27)

Super conectados, assistem
videos online e acessam
redes sociais mais de 10x
por dia. Seguem e fazem

comentarios sobre as
marcas nas redes sociais.

Cada vez mais, conquistamos uma audiéncia

diversa e antenada na programacao

Ger Millennials (28-42)

Conectados em varios dispositivos
ao mesmo tempo, assistem videos
online e acessam redes sociais
mais de 10x por dia. Enquanto
assistem TV, buscam informagdes
de produtos e servicos na Internet.

Ger X (43-58)

Enquanto assistem TV,
permanecem conectados
a internet para buscar
informacgdes dos produtos
e acessam
as redes sociais.

Fonte: Kantar Ibope Media — TGI BR 2024 R3 Pessoas | Filtro: Assistiu Record ou acessou R7 nos ultimos 7 dias.

Baby Boomers (59-75)

TV e Internet sao as principais
fontes de entretenimento,
acessam as redes sociais ao
menos 5X ao dia.
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Na apresentacao, do o, = L9 _ ’
P SERE N ST Aol Ut RS R enquanto Rafa conquista com seu

carisma e presenca. Juntos, eles
fazem do programa um verdadeiro
show de risadas e adrenalina.

Game dos 100, uma
dupla imbativel!

Felipe Andreoli
©) 1M Followers
X 3.2M Followers

Rafa Brites
) 2.3M Followers

X 86k Followers

@ 673K Followers @ 277K Followers
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Fonte: Redes Sociais - Margo/2025
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S6 ha uma regra para
sobreviver no programa:

Persistir até o fim

$°  Desafios:

Em cada episédio, os participantes
enfrentam 10 provas, que vao desde
desafios rapidos e divertidos até testes
mais elaborados que exigem estratégia e
habilidade. Cada etapa é uma nova
chance de se superar — ou de dar adeus
a competicao.

Inicio da competicao:

A disputa comega com 100 jogadores
prontos para encarar qualquer desafio! "
Metade sdo homens, metade mulheres. .

Metade sao famosos, metade anénimos.

Mundos diferentes, estratégias diversas,

mas um unico objetivo: ndo ser eliminado.

S + O Grande Vencedor:

% No fim do game show, s6 um competidor
sera o vencedor. Além de levar para casa
um prémio incrivel, ele tera o orgulho de
= “ter superado 99 outros competidores e
provado que € o mais rapido, esperto e
sortudo de todos.

Eliminacgdes: :

Apoés cada prova, 10 pessoas sdo .
eliminadas por episodio. A pressao é ‘
crescente e, a cada rodada, fica ainda
mais intensa. Quem vai permanecer?

]




Prepare-se para episodios cheios de
emocao, com desafios eletrizantes e

- eliminacdes que mantém o publico na
ponta da cadeira.

Estreia 20 de julho
10 episodios

A audiéncia vai acompanhar de perto
a jornada dos participantes, com
direito a reviravoltas e surpresas a
cada rodada.

" i l Exibicao domingo as 14h00
_»  Prémio de R$300 mil
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Provas Call to action

Ao longo da temporada, os participantes
realizardo provas estruturadas pela diregcao
artistica do game show, oferecendo
oportunidades estratégicas para as marcas se

integrarem na dinamica. As provas poderao ser
envelopadas com identidade visual, elementos
tematicos e ativagdes interativas da marca,
garantindo destaque e reforco de atributos
pelos apresentadores.

pagina da marca.

Premiacao

No final de cada prova ou no final
da temporada, a marca podera fazer

parte da premiagao com dinheiro,
produtos ou servicos.

1. p Entre nesse jogo e garanta
T (11N e seu lugar de destaque

Insercéo de logomarca ou mensagem do
anunciante na tela, poderao contar com

call to actions, direcionando o publico a
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Lounge dos participantes

O Lounge dos Participantes sera um espago
exclusivo onde os competidores poderao se
preparar para os desafios, interagir e

compartilhar suas expectativas sobre o jogo.
O local podera trazer a identidade visual da
marca, product placement, entre outras
possibilidades.

Mezanino dos apresentadores _ .
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O mezanino dos apresentadores sera TR
um espaco onde os anfitrides poderao ! 4
ter a visao das provas, interagir e v & -
comentar momentos do jogo. O espago *4
podera contar com product placement, e

p L
entre outras agoes. o




Cada rodada € uma
oportunidade para levar sua
marca ao proximo nivel.



Entrega detalhada de midia

™ _ (D 20 VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5"
NDTV  RecorD 10 COMERCIAIS DE 30"

Total:

insergoes
no periodo
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