


VER MAIS

O Ver Mais € um programa de variedades que relne
informacdo, entretenimento e conteudos sobre
comportamento, gastronomiaq, turismo, cultura, saude e
empreendedorismo. Em Itajai, a atracdo é apresentada pela
jornalista Thaynd Costa, que conduz entrevistas, quadros
especiais e historias que valorizam a comunidade,
conectando o pUblico as marcas de forma leve, proxima e
auténtica.

Um programa conectado ao todo. Conectado aos seus
patrocinadores e d comunidade.

Segunda a Sextaq, 14h35 as 15h20
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ALCANCE E AUDIENCIA

Fonte: Instituto Mapa -Itajai - Abril 2025
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| MERCHANDISING

O merchandising em TV tem alto poder

de persuasdo.

O comunicador empresta todo seu poder

de influéncia ao produto.

Além disso, o produto e seus beneficios ®

sdo apresentados dentro da linha \/e r m a Is
editorial do programa, sem dispersdo do

telespectador.

TABELA DE PRECOS: OUTUBRO 2024

ver mais
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	MERCHANDISING
	O merchandising em TV tem alto poder de persuasão. O comunicador empresta todo seu poder de influência ao produto. Além disso, o produto e seus benefícios são apresentados dentro da linha editorial do programa, sem dispersão do telespectador.


