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O Ver Mais é um programa de variedades que reúne
informação, entretenimento e conteúdos sobre
comportamento, gastronomia, turismo, cultura, saúde e
empreendedorismo. Em Itajaí, a atração é apresentada pela
jornalista Thayná Costa, que conduz entrevistas, quadros
especiais e histórias que valorizam a comunidade,
conectando o público às marcas de forma leve, próxima e
autêntica.

Um programa conectado ao todo. Conectado aos seus
patrocinadores e à comunidade.

ALEGRIA
Uma palavra que define Tata

VER MAIS

Segunda a Sexta, 14h35 às 15h20
Thayna Costa • Itajaí



ALCANCE E AUDIÊNCIA

225.881
TELESPECTADORES POR PROGRAMA

NDTV  RECORD ITAJAÍ

ALCANCE NA COBERTURA
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54,9%

Fonte: Instituto Mapa -Itajaí - Abril  2025

AB

36,7%

31,9%

  C

-16 até 34

42,5%
35 até 55+

57,5%

Fundamental Médio Superior

29,5% 37,9% 32,6%

18,7% 43,0%
SHR%IA%



MERCHANDISING

O merchandising em TV tem alto poder
de persuasão.
O comunicador empresta todo seu poder
de influência ao produto.
Além disso, o produto e seus benefícios
são apresentados dentro da linha
editorial do programa, sem dispersão do
telespectador.
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