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Onde o amor e a aventura
andam de mdéos dadas
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O Power Couple
estd de voltg, ainda mais

competitivo, emocionante
e cheio de oportunidades
pAra marcas que querem
estar onde o publico vibra.
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Amor em jogo,
emocoes em cena!

Os casais enfrentam provas que sdo
verdadeiros testes de confiancga e sintoniga,
apostando a cada semana na coragem e
talento do parceiro, acreditando (ou néo!)
que ele vai vencer.

E tudo ou nada: ou eles se entendem,
ou acabam na berlinda.



Um reality onde paixéo,
estratégia e superacdo
conquistam ndo so6

0s casais, mas milhdées
de espectadores




E quando o assunto +203MM de pessoas com
é encantar milhaes’ possibilidade de acesso aos conteddos que

independentemente da plataforma estéo

ad RECORD faz hiStéria! presentes em sua rotina didria.

(TV Linear, Playplus, Portal R7, Redes Sociais)
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de views no Youtube
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SOMmos sucesso No
género reality show

LIDER

no ultimo trimestre/2024

40

minutos em tempo
meédio de
permanéncia

Nas plataformas digitais

+395Mmil

de usuarios meés

+3,2MM

Visualizagoes de
Paginas

Fonte: TailTarget |
Microsegmento | Reality
Show | Média Més Jan
2024 a Dez 2024.

Fonte: Kantar IBOPE
Media — Instar Analytics
— Nacional — 4°
Trimestre 2024 -
RECORD - Género
Reality Show —ATS (TT
Domiciliar).




Fonte: Kantar IBOPE
Media — Instar Analytics
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— NACIONAL | COV%
(TT Individual) (Projecéo
Atlas Cobertura Record
2024) | Dados
referentes a ultima

encontra o poder
Fonte: Stilingue |

Youtube Studio | Twitter
Analytics | Google
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de impactos de videoviews de interacoes




O reality conc
audiéncia




A RECORD foi a emissora

com maior crescimento de
audiéncia domiciliar no género
reality show e a (nica a crescer
no tempo médio assistido antes
da troca de canal, no segundo
semestre de 2024

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Nacional — Reality Show | RAT%
(Domi

iciliar) e AvLenSTM — 2° Semestre 2024 vs 1° Semestre 2024.




O Power Couple domina a midia em
todas as edi¢coes, gerando um buzz
que ndo passa despercebido

Televis@o

Powel‘ couple Brasil: estl’eia da 4° tempOl’ada OPaneta TV | Noticas / Aucdncia a TV 1 Power Coupie KCera Dor 35 minutos 33 3ucidngias Ce SP ¢ também ¢o Ro

tem melhor audiéncia desde 2017

o e O ING

Estreia da terceira temporada do
“Power Couple” faz Record TV
disparar quase 40% em audiéncia

f X0 6 -

Power Couple chega ao fim batendo recorde de

Power Couple lidera por 35 minutos as  Ciencia
audlenclas de SP e também do Rlo y show comandado por Adriane Galisteu ex|

MetrépoLES

§ aMzvep

Por Carla Bittencou

O Melhor da TV
Em apenas duas semanas,

Power Couple atinge 1 em cada 4
brasileiros




Um sucesso que conquista
taombém as redes sociais

3 BMM

de segmdores nos 4 perfis

[ f12vv | (@1,1Mm RLp.
[ o) 1MM j [X284MiIJ




Aqui tem prova de resisténciq,
de confianca e, as vezes, de
paciéncia também

Provas do Coragdo

Todas as semanas, temos desdafios
divertidos, tensos e emocionantes! Em
algumas, é ele quem se aventura enquanto
ela torce, e vice-versa. J& em outras, eles
tém que fazer tudo juntinhos, provando que
o trabalho em equipe é essencial para
manter o romance — e o prémio em
dinheiro!




Porgue nem todo casal
é feito de “felizes para
sempre”.. Quem pisa na
bola, paga o preco

DR

Amor em perigo

Os casais com menos dinheiro acumulado caem
na Zona de Risco. As emogdes ficam a flor da
pele, porque ninguém quer ser eliminado!
Nessas horas, a torcida do publico faz toda a
diferenca, ja que € ela quem pode dar uma
chance a mais para o casal.

A




Amor é confiar... e,
no Power Couple, confiar
significa apostar!

Apostas de Amor

Antes de cada desafio, os casais fazem uma
aposta em dinheiro, acreditando no parceiro.

Se ele ou ela vencer, o saldo do casal aumenta e o
sonho de sair do programa como campedes fica
ainda mais perto. Mas se a confianga ndo der
certo, lé se vai o dinheiro, e o casal acaba
ameagado de eliminagdo.




E quando o amor do casal é
forte, a gente torce junto! Mas
quando a tensdo aumenta,
ficamos ainda mais atentos a
cada detalhe.

A forca do publico

A galera de casa acompanha tudo e
ainda tem a chance de salvar seus
favoritos da eliminacdo.

E uma verdadeira prova de que o amor do
publico pode ser o empurrdozinho que os
casais precisam para seguir firme na
competicdo.




Prepare-se, o desafio tem
data para comecar!

==\ 74 episodios
Estreia iy \ 28 de Abril a 10 de julho
28 de Abril 2025 : )i |

Participantes
14 casais

Exibicdo
Seg. a sab. as 22h45
Dom as 16h00

Prémio
Valor acumulado




No comando, -
O casal que Felipe Andreoli % |
éacarado (EERGES
Power Couple

Auténticos, carismaticos e com uma
sintonia contagiante, Rafa Brites e
Felipe Andreoli chegam para dar um
toque especial na apresentacgéo do
reality.

Rafa Brites
2M Followers
X 86K Followers
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Confianga
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PROVA DOS HOMENS

Toda semana, o casal comeca

com uma quantia inicial. A mulher
aposta se o marido consegue realizar
a tarefa. Se realizar, ganham o valor
apostado. Caso contrario, perdem o

valor.

O valor final de cada
semana serd reservado
na conta total das
equipes.

PROVA DAS MULHERES

Aqui os papéis se invertem!
O saldo pés-prova € o valor maximo
de cada aposta. Se a tarefa for

realizada com sucesso, o casal ganha
o valor apostado. Caso contrario,
perde a quantia apostada.



Prova dos casais

CASAL VENCEDOR

SUITE POWER

Principal quarto da
LR MANSAO POWER.

‘”‘h\d\ :

Possuiacessoa TV e
recompensas
especiais (café da

manhé, jar?aT,‘pTéT‘l'l‘i‘U?)—
o

N&o hd apostas. Cada equipe E qinda
terd que usar a melhor estratégia quartos,
para vencer e se tornar o casal que esta
power!



° ° ~ 3 CASAIS C
Eliminacgdo
3 CASAIS VAO PRA
D.R. (VOTACAO):

Os casais vao para
— )» a votacdo noR7 e a
cada semana um é

O mais votado eliminado.

Também, semanalmente, o
publico votard na Heranca da
D.R.,, que terd um lado positivo
e outro negativo. Na noite de
eliminagdo, cada um dos trés
casais que estiver na D.R. deve
apontar os ‘alvos’ dessa

O casalcom o Heranca. O casal eliminado
pror serd o responsdvel por
desempenho na ativa-la.

Proya dos

Coqois.

Aquele com o
menor valor
acumulado.




Cronogram:

A SEMANA DOS CAS

PROVA HOMEM PROVA PROVA DOS ELIMINACAO CONVIVENCIA CONVIVENCIA + ATIVIDADE COM
OU MULHER HOMEM OU CASAIS + AO VIVO AO VIVO FESTA OU JANTAR  CASAL ELIMINADO
GRAVADO MULHER FORMAGAO OU CHURRASCO + ATIVIDADE
GRAVADO DA DR(VOTACAO GRAVADO QUEBRA POWER
ENTRE OS CASAIS) AO VIVO

AO VIVO




Seja em provas
emocionantes, ativacoes
exclusivas ou na conversa do
publico nas redes sociais, o

Power Couple

coloca sua marca em um
lugar de destaque

adrielyh.arq 3 sen
Nossa!!! Que boooom que vai voltar o power
couple e

Responder Ver tradugao

= uizacarmes s seimn
AAAAAAA POWER COUPLE!! Melhor reality
de todosssss
Responder Ver tradugao

v carlinha_correta_ = =~ —
e a Adorei a escolha de um casal pgrz?org s
um reality de casais & osto do ks

Responder Ver tradugao



Oportunidades

QUARTOS it
TEMATICOS

Possibilidade da marca
customizar os quartos
dos casais com temas
que se adequem &
campanha e/ou utilizar
naming rights.

B } PROVAS E FESTAS
. | Ao longo da temporada

os casais realizardo
provas e curtirdo festas,
estruturadas pela diregdo
artistica do reality e
pensadas de forma
estratégica e exclusiva
para atender aos
objetivos de
comunicagdo da marca,
de maneira 100%
customizada.

| -

DESCOMPRESSAO

Momento de interagdo com a marca
durante o contetdo do programa, que
pode ser oferecido ao Casal Power ou
aos demais casais, mas sem

influenciar na dindmica do jogo.
Sugestdo: um café da manhd, almogo,
jantar, entrega de kit, day spa, pool
party, cinema, atividade/disputa
especial valendo recompensa e muito
mais.

SUITE POWER

Principal quarto da manséo com
destaque e possibilidades de
naming rights, de recompensas
especiais como café da manhg,

Sae jantar, prémios e muito mais,
além de possuir TV para
‘ veiculagéo de contetdos efou
i = mensagens do anunciante.
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L HERANGA

\ {
o @ ~ Ocasal eliminado deixa uma

. heranga boa a outro casal

' que ainda est& na mansdo.

' Essa heranca é a sugestéo
‘ideal para mostrar a

relevéncia e os atributos de

um produto/servigo.

ADEMIA

kl)iente da academia

erd ser customizado para

d identidade da marca,

) COMO 0S

amentos, itens

e, toalha, viseira) e

smo interacdo através
tela.

tunidades

EXPOSICAO
DE MARCAS
& PRODUTOS

Manipulag¢do ou visualizagdo
das marcas/produtos em locais
estratégicos na mansdo, tendo
destaque na disposicdo e oferta
desses produtos, bem como a
reposicdo/compra/selegéo de
itens, respeitando o livre arbitrio
dos participantes para o
consumo/uso.

CALL
TO ACTION

Insercdo de logomarca ou
mensagem do anunciante na
tela, poderéo contar com call to
actions que levardo o publico &
pdgina da marca.



No fimm das contas, o

Power Couple

é sobre o poder do amor,
da confianga, parce
claro, da torcida
eles saiam
e apd




Aproveitamento de midia!

148 VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5" (02 por episédio)

11 COMERCIAIS DE 30" (01 por semana)

Total: insercoes
no periodo




e

BRASIL

Vem dar match com a gente!

SUPERINTENDENCIA COMERCIAL E MULTIPLATAFORMA « JAN/2025



